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  الملخص:

  ديا ا ول ا

  ده (اإ   ا

 ص، وا  ر، واا

  ارد وا  دةن، واا

  نا اط كن)، و

ا  ل أده (ك 

 و اا ة، واا

. و ف ن  ا ان)

ادي وأده  ك اط ان. 

  ا ف ا   و

   ف، وا ا 

) ن ٣٠٨ا ا  نز (

 اف و ة ودرا ت 

) ز و ، رة ١٨٣اا (

ع (ان وا١٧٨ رة وا (

) ارات    ٤اد (

)١٧٤   ا ما (

 .ا  

:ت اا  /ا

ادي/ت اط/ان/ 

 /د زار / ت

 ا/ال.

Abstract: 
This paper investigates 

Entrepreneurial marketing through 
its dimensione (Innovation 
orientation, focus on opportunities, 
customer density, leveraging 
resources and creating value for the 
customer), as well as Customer 
Citizenship behavior as a 
responsive variable through its 
dimensions (help behavior, 
feedback and customer 
recommendation) it has been 
applied in Al- Nahrain  of Islamic 
bank in the Province of Najaf,The 
paper’s population is (308) 
customers who deal with the bank 
and have experience and knowledge 
of the services it provides، A total 
of (183) questionnaire forms were 
distributed and (178) forms were 
retrieved   )٤ ( invalid forms were 
excluded To remain (174) a 
questionnaire actually used by 
statistical analysis .  
Key Words: Entrepreneurial 
/marketing/ Customer/ Citizenship 
/Behavior/ najaf/jobs/guide.  
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  المقدمة

    ااءات ا  أن  أب ا ادي 

 ظلت ا  ا   ضو  ا ص  اا

 طرات واوا  رة ا ى   ،ا ا أن  ا

  دة أو رة ا ر ا ت اا  دةا

  يا ا ،  تا  ت ا وا   دة

ا   إ  د   ا ا و.وأداؤ 

   ديا ا  أن  يور اا   ت اؤا

  ت اط ان. 

و ا ا  ؤ ا و أا ى  إ أر ورو 

ا  ولر اا ا ا طن ا   مر اا أ ،

 ا م ر اا    ،وا ا ات ا

   ا وا ،  ت ا  ى  وا

  .ار اا  تت واا  

  المبحث الأول

  المنهجي للبحثالإطار 

أولا: مشكلة البحث: 

  ة   زأ ل ، وع ا  را ات ا م

  ت اه ا   يا ل ات ات وا 

ؤ آت رة و  ة واد أ    ن 

  ا ا   ديا ا و،رو و  ود

  روا ا   ا ا    امت ا   ات

اي   ور،   و ات وإدرا  ار اص  ل

   .ان ه ا  أن
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إذ  ه اة م امق  ا ا رت  ا  اور 

 ن وا اط ك   ديا د اأ   أن  يا

:ت اؤ تد إا إ أ  

١. أ  دي؟ وا  دا ده؟أ 

 اد ك اط ان؟ و  أز أده؟ .٢

    ا ادي   ت اط ان؟ .٣

  ا ا ا  ادي  ت اط ان؟  .٤

 ا ا  ا ا ا وا م  :ثانيا: أهمية البحث

:   

١-  ا وا ات اا  ديا ا  :ديا ا

 و  را  ا  اا   لت ا

ا   ا  اا    ت ر ا

 را  ةق واص ا ام   ان  ن ات اا

.اا  ا       

٢-  ا  ن نا اط ت  ن: انا اط ك

ن ا ل ، وذا  تا   راءا  ا 

ا  ان د  ض ب ان   ا وا رة 

  ا   وذ   و ا م 

 ا ا  ظ ه ات . و امء   ا

 ى ات ا  ا   ه ا  ى 

      ا  ا  رة.  

 ا  ل ا ا إ    :البحثثالثا: أهداف 

اف اا:  

ات اا  .ي ا  

  ى ا اف اث  ادي؟  . أ

  ت ك اط ان  اف اث؟ . ب
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 . اات ا ي ا ا   . ت

 ار  ا ادي  واده  ت اط ان. . ث

ا ا ا  اد ا ادي  ت اط اف    . ج

 ان؟

ا وات  ات  اث اف  اط و  . ح

.ا   

 ء  ا وأ، و امء   : رابعا: مخطط البحث

 ا  ،اف اأ ط       

 اط تده ودي واا ا ي ا  ت اوا

: و      رهي ا ف ين واا  

  

   ا واطع  اد ا  :خامسا: فرضيات البحث

ا و  ا ، اا ا  و ذات ا 

 وو  ري ا أو أو  ل  ن ت

  و  أو     إ:   

 -وا ا:     إ  ذات د  ديا 

   . اى ا ك اط ان 
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-ما ا :  ذات د    د   دي (اا ا

ر، ا  اص،  ان،  اارد، و  ن )      

  . ك اط ان

: حدود
ً
) ١٣/٤/٢٠١٨اة  ) ت :والبشريةالبحث الزمانية والمكانية  سادسا

) ٢٨/٩/٢٠١٨و ود ا  (،ما  ف ا   

ا   ا اف ود م  .  اود 

 ا ا    وض ال ا  فا  ن

  ا و اة اه.

: مجتمع
ً
ال ا ا    :البحثوعينة  سابعا

  ةا س اأ  ثا ل ا تص ا

راا   ا (Keller,2012:165)   ا ن دراو

   ة إن  ا .  فا ز   را 

) ر١٧٤ ما    ا ف ا   نز (

 اف و ه  ت اف و  درا ت اف 

 وا .  ا  أ ن، ) 308(از   و

 ا  ول  داا اKrejcie & 

Morgan,1970:608)) ن أن  ا  ن ١٧٠). وn>=  او  (

) ا  وأ ، ا ر ااn=174، ظ (  د  و

  اب.

 ا     ا ال  م د      : صدق وثبات أداة البحـث:  ثامنا

 ادا      وت م        أو   ارة ان 

اق اي وق اى    و ا ب وا  ا ال، 

  مع اإا إ    دةا      اء واا

 ا ا  ى ت س ا ، اد        و، إدارة الل 

  (Corhbach Alpha)  ،ول (وا   1 :(  
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ول(ا س را م (ا  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

ر: اا ) م ت  دااSPSS.(  

أداة ) أن ت  1(اول اة  (Corhbach Alpha)  ل ت

ا %)  إذ 95،( )  او تا  ا 0.912 – 0.743أو (

د  إن س ا  أده  ر ة  ات واق 

 م  ا .اا. وه ا  س ا رات 

وان  ات اس   ا،) ان س ا  ت ١(اول 

 ،اا ا او.رات ا أداة ا    

  المبحث الثاني

  الإطار النظري للبحث 

اولا: التسويق الريادي 

  ا    ة    ت ارس ا 

  ض ديا ت ار  . اوا   ديا ا

  رةك  و  او ه ا ة را  را أ 

 ا  ا   ر  رة  اء،او   نوا 
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ا   ا   ية ات ا ا 

(Kraus,2009:5) .أ و  ما      

وا ا  ص اا  ا ض ا  اذ

.وى  )Maritz,2010:78وار   ا    ن(

(Morrish,2011:113)  ديا ان ا ا ر اا ف ا  ب

 ا  ا رات اا  ا  رات ات وااا 

 ت اا   ات ا   رات اا  ا

 رت ال اوا ا و اا ض إزا ل اا  

. ة لاط ا  ءض ا ا و (Jones&   Rowley,2011:26) 

   اا ا   ،ا ادي اب  ن 

   ا د اا  ا ف ا   ر  م

 ق اا  دا وا وا ا  رة ا

ااا . Martin,2011:391) (  ديا م   رة ا

  ا     ض و ا ا ر اا

 اق اا ل ارة ا ق  صا  اذض ا

ا .  

 و(Becherer et al.,2012:7) ديا ا م  اءاتا  

 ا ا   ض تا ظ أن  ض  ا

 ا صاا    اردا  دوا طة وارات اوا

  . ظوف اق  اة

ان ا ادي رة    ات و  ا أه 

   ا   ا لا   صل ار اح أوط

 ر   . م ان ا  ه

  التسويق الريادي ثانيا: أبعاد

دا    دي اا ف ا ا  ذج   

)٣٤٩ )Becherer et al.,2012:8) & (Hacioglu et al.2012)، (Kurgun et 



  

       )523(....... ...................................توظيف أبعاد التسويق الريادي لتعزيز سلوكيات مواطنة

 

al,2011:  ا   و د اا  روا اا ر،) اا 

  ص،اا  ان، اا ا ارد ن و  

 مواو   :  

  ات اCreativity-Oriented:   ا  ار - ١

 دي إ ة ار اا ظ  را  ا أم 

وت ءة  ا   اا  وأاق ةت ة 

(Becherer et al.,2012:8).  

 ر  ل  : رةOpportunity-Focusedا  اص - ٢

 را     ا ص اا و 

 ٣٤٩اات واا ا ق ا ر  ة (

(Kurgun et al,2011:  

٣ - ا Customer Intensity:  يا ر ا   ان ا

  اا   ا ن ول اا   

 ا   ا  اء وا  ة وا رة

.ا ا  وم   

رة ا    ى Recourse leveraging : ادة  اارد  - ٤

 اا و ن وا   ض درةا ارد ظ

.وا ا  

 ام ا   ما  Value Creation:   ن  - 5

ا وم اا  ا ض امج ت ن ذا ة 

 ن،و    وا ا ا  اء (Becherer 

et al., 2012:9).  

ثالثا :سلوك مواطنة الزبون

 اطك ا ا  ة ة  نا اط ك  ء ا

)   اOrgan   (١٩٨١ وا ت اا  وا ،

ادرة  ا واة   ك اط ان ات اة 
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ا د ان  ط   و ا. ون ه ات 

  اوا ت ا ها و ، ا ة ا  ءةا

 ا  ظوا ا  ت ا  طار   ،و

و ت ا  Balaji,2014:223) نا اط ك وإن .(

) ا اطك ا  (OCB ن وا دا    ظا

وءة ه أب ا وا  ة ط، إ،ا ون ت 

ا (Tan et al,2016:468)ا   م أ و . ت ا

 ة ا ا ر وا ا  ج أومح ا ورا 

   ا(Chen et al,2015:12507)  اءاتن إا اط ك و

 ا   أو  وض اا ،  ك اا 

ا  ك ان ا) نك ا ت، وا  تاا ،

 وموا ،  ا  ت ات وا غ اوا ، (ا

 ا أم  روا و ، ل اا ، (اا  ا  ا)

ى اا مث أو اا )  Tonder,2018:4) &(Beer   . و

ء ت   ا،ك اط ان  ا :( اا ت 

 ىت، اا  ،ونوا اا ،ة، ات  ا 

،ا (وما. (Madani et al, 2015:739)  ك ان و  نا اط

  نا د ة اوذات ا ا ت اا  

 ،ت ا ء وم ا  ةا  ل  ا

  ا    ا   ان م  ت اا و

ا.  

نسلوك مواطنة الزبو رابعا: أبعاد

  

 اا، ا  اة، اد  أد ك اط ان (ك 

  د ا   (نة او) ا. (Tan et al,2016 و

:  
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  ا أم  وHelping customers  : ك اة- ١

ة ا ا، وان  ا ن ر ا  ة 

  ا  و . ق ات ا رو ا

 اا  أو ت أو إا  را  ا  ةا

 ،  ا توا   ا ا  ة ا

لح ا(Beer&Tonder,2018:4).  

٢ - اا ا Providing feedback :  ، ا ت اا 

و ت ا  م و ا    ه إما  

   ا . ن ا ا  ت ز ،  أن 

 و ،  و ى ط م ت اا

 م إذا  ،     ا ة إ  دا   ا 

ب ان ا وذ ،  دة ا تق.وث ا ا 

ا   ل  إذا ن ان راض  ات و / أو ات 

ا ، و    و إذا ن   اا ت ه 

 أ ا.(Tim , 2007: 126)   ا ت إ ا و

 ت ت   دة اا    

ا.(Madani et al,2015:739) 

  ا  ا اRecommendations :  ان- ٣

 ن ا و ،  دةاو ا ت ا ء ءوا

  ت ا  رة را   ذ    او

. (Madani et al,2015:739)ا و ت ا و دة ات

 و ا ا ل ا ث ا  ا  وأ

 ى ات اا  وا  ىو وا  م

ا اء دت  اء  و (Sembium et al,2017:244).ال

 ت إ  و  او  ت    ا وا

 ك ادي ا و ،اا و  وا ، ل ا



  

       )526(....... ...................................توظيف أبعاد التسويق الريادي لتعزيز سلوكيات مواطنة

 

    يا  ،  اا  د إ إ  ت ل

  ة ز ء وا ا  رة إ  ذ  (Yi 

& Gong,2013:1281).  

  بحث الثالثالم

  الإطار التطبيقي للبحث 

  تغيرات الم: وصف اولا

     ا ات ا هادم ا )ولا  ه٢وادم (:  

 :) اد ا ادي و٢  اول(ا ادي: - ١

  وو) ٠.٥٥م اق ار ) ا ا ا  ار: -أ

 اء ا ا، ) ٢( وا اة )،1.38) وااف ري (2.72(

) ى ا٠.٦٣ .(ا ) ة١ا (أدم   اذ ى ا )٠.٤٩ (

.ا ا ات    

) وو  ٠.٦٠ا ا م اق ار ( :ا  ار اص- ب

) ري (٣ اف١.٤٢) واة ( )، واا ٥ا ءا  (،ا 

) ى ا٠.٦١ة ( ). ا٧ا  (أدم )  اذ ى ا٠.٥٨ (

ا ا ات  .  

) ٣.٤٢) وو  ( ٠.٦٨ا ا م اق ار )  ان:- ت

ى ا  ا (، اء ا ٩اة ( )، وا١.٥١وااف ري (

)٠.٧٣ة ( ). ا١١ا  (أدم )  اذ ى ا٠.٦٥   (

ا ا ات.  

) وو   ٠.٦٨٢ا ا م اق ار )  اارد:– ث

 ا (، اء ا ١٤اة ( )، وا١.٤٩) وااف ري (٣.٤١٤(

) ى ا٠.٧٣ة ( ). ا١٣ا  (ى ا أدم)  اذ ٠.٦٤ (

ا ا ات  .  
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–:ن   ) ار قا م ا ا ٠.٦٤  وو (

 ا (، اء ا ١٨اة ( )، وا١.٤٥) وااف ري (٣.٢(

) ى ا٠.٨٠ة ( ). ا٢٠ا  (أدم )  اذ ى ا٠.٥٨ (

.ا ا ات    

 ) و ات ا ا٢اول(

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

  

  

  
  

  

  

 :) اد ك اط ان و٣  اول(ك اط ان: -٢



  

       )528(....... ...................................توظيف أبعاد التسويق الريادي لتعزيز سلوكيات مواطنة

 

   وو) ٠.٦٧م اق ار  ) ا ا  ك اة:  -أ

 اء ا ا،   ) ٢٣( وا اة  )،١.٤٦) وااف ري ( ٣.٥٣(

) ى ا٠.٧٣ة ( ). ا٢١ا (أدم     اذ ى ا )٠.٥٩ (

.ا ا ات    

) وو    ٠.٦١ا ا م اق ار:     )  ان -ب

 ا (، اء ا  ٢٥) ،وا اة ( .٩٧() وااف ري  3.970(

) ى ا٠.٦٦ة ( ). ا٢٧ا  (أدم   )  اذ ى ا٠.٥٦ (

ا ا ات  .  

) وو   ٠.٦٤ا ا م اق ار (   :ا اا -ج

)٣.٩٣ اف١(ري ) واة ( )، واا ٣٢ا ءا  ( ،ى   ا

) ٠.٦٢ا ة (  ). ا٣١ا   ( أدم    )  اذ ى ا٠.٦١   (

ا ا ات .  

 ) و ات ا ا٣اول(
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مت ا رر : :ا ةه ا ا ت ا را 

  :    اوذ ض 

١ ا :وك : ا  ديا   ذات د   

.ى اا  نا اط  

  تا ط   ذج ء   ه ا   ا ا و

 ادي  واا ا اا  اط كا   ن، و

) 2ا.(  

)2ار اذج ا (وا  

  

 م ت  داا ر: ااAMOS v.20)(  

   ) ا 2 )ول٤) وا   ذج اك    ) ان ادي وا 

م وون  ة ،   ت دة ا     ان    اط ان 

RAMSE=.052,CFI=0.934, RATIO=1.713)  ات ار  ان  (

)IO1,FO1,RL2,CV1  ل او ،(    ذو د  دو 

     ى اا  نا اط ك  ديا  .ات    اذ ان 
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ذج اات ا  ر  ى).001< (p مود اق ا و

     و  حاStandardized Regression Weighte     ن ان  وا

  ٥٠% (٥٠أ≥SRW)وأ .  C.R.  أ   رس   ).1.96(اا و

ه ا .ه ا   

  ات ار ا او) ٤اول(

  

  

 (AMOS v.20) رام ت  داا اد اا: 

٢ : :ما ا  ذات د    د دي (اا ا

 اارد، و  ن )      ر، ا  اص،  ان، 

  . ك اط ان

)3ات ار اذج ا (  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  )( :AMOS v.20ت م ار
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ا ان اذج ا د    ) ٥) واول(3ا  ) ل       

ادي وك اط ان وان  م وون  ة،   ت            

 دة اRAMSE=073,CFI=0.918, RATIO=1.537)    ار  ان  (

)  اتIO1,FO1,RL2,CV1 لو ،(   م        ذو د  دو

ا اع، ا  ان،  )  دا ى  د ا ادي

   ات ا ه اد     ذج ار   ات ااذ ا . ان)

و وز اود ام اح   ).001<(p     ى   ات   

) . 1.96   ( م أC.R.  ) .SRW  ≤50وا  إن ن ( 

ا ات ي ارد( اا ن وا  او .  ( 

 ا و   ىدأ )     ،نا  اع، ا ا

  ). ان و اارد ى ي (ور ).  ان

  

  ا ادي  ك اط ان)  اد ٥اول(

 

  

  

  

  

 (AMOS v.20) رام ت : 

  المبحث الرابع

  الاستنتاجات والتوصيات

.أولا: الاستنتاجات

إن ت اط ان  ات ا ا   ا ه  .١

اف، وة وإرد ا ا  ل( ا ت 

وا ت ال اوإ ،ا  ص ف 

ا.( 
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 ان ا ادارة اف اث ت اط ان ق ى  .٢

  و  ا  فان ا  ادي، وا  ا

.ور   

٣.    فادارة ا   ا  را   

وا  ان ات ا اة  اف  ى  ار،

 اب.

ا إن رت اف اث وا   ادي   اى  .٤

 ة ا  ا  اءاته ا ن، أي إنا اط ت

 .ا ت ار ا  

إن اف اث  و   ادة   ارف اى ، ا  .٥

   ي إ إد ت  ة   رت وت 

و ا . ا    اءاتإ 

٦.   ا   ث واف اا   اءات اإن ا

ل ا  ا ا  ان ، ه ااءات   ك 

 اط ان.

٧.   ار ا دة اءات اإن ا ه ا ، فت ا

.ت اا ر  و ا     اءاتا 

إن ات اة   اف وا  اارد وى ادة  .٨

   دة  ته ا إن ف، ااف اأ    ا

 ن  ا اب.ت اط ا

.ثانيا: التوصيات 

ورة زدة ا اف اث ي ا( ا ادي،  .١

  وأ ا أ  عطن) واا اط تو

  م اف و أداءه.

ااع وار    و اد ت ة   اف  .٢

 أ و  زدة ت اط ان.
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ورة ا  ت اف ا   ار اص  .٣

 ا ن ات ا    م ،ن  و

 ه  اف.

٤. ف اإدارة ا      ان م  ة تد آ

 ا اه ت اف اى.

 إدارة اف إدة ا  وااءات ا  اارد  .٥

و ا  م إن   ت اط ان.
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