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:الملخص  

وز والصددو  ويسدددمدك اردددراتيجيال اللاددة والرمدد يعددد الإعددشك بشددكب عدداك بمنددش اددكب مدد  ااددكا  ا تصددا  ا   دداعي          

ده دهشكية جديوالموريقى والصول لداير رلوك المسدهلك تجاه السلع والمدمال كذلك يسدمدك الموا ف وا تجاهال وتب ي  يم ار

  كب ماصر الجمهو  الإعشك الر مي يشكب هاجساً  وياً لدى المدلقي للررالة الإعشنية وبدا يح أصبحلش القد ة على ص اعدها اذ 

لررددا ب فضددش عدد  تب ددي أردداليب واردددراتيجيال و  اعيددش فددي ا الأحيدداك.جانددب ويسدددمدك  دديم وانمدداة ويجابيددة ورددلبية فددي بعدد  

و  ي توعيدة جمهدا عشنية .م  ه ا تمت صياغة المشكلة البحثية لد ارد ا وهي  ما مدى ومكانيدة توييدف ارددراتيجيال ا   داع فد

ء   اعدش با د داالإعشك الر مي بوصدف احدد الأنشدطة ا تصدالية الددي تهددا الدى الددملير فدي ردلوك المسددهلك ووالطلبة بمخش يال 

مهدا   ،بلادت  واالبضا ع والسلع .وم  خش  اجراء تجربة علمية على مجموعة م  ةلبة  سم ا عشك /كلية الآداب /جامعة ا نبدا

ك  يال ا عشصالح ا راليب ا   اعية ودو ها في ت مية الوعي جمهو  بمخش( مفردة ،تم الدوصب الى وجود فروق علمية ل30) 

دو  الفاعدب الر مي ومدى مراعاتها في مضموك في ب اء الررالة ا عشنية مما يعطي مؤارال واضحة وايجابيدة بشداك اهميدة الد

  وا يجابي للأ  اع في تحقيق الهدا م  ا عشك الر مي بشكب خاص.

 

  ا   اع، الوعيا عشك الر مي،  :تاحيةالكلمات المف

 

Employing persuasion strategy to develop young 

audiences’ awareness of the ethics of digital advertising 
 

 

 

 

Abstract: 

      Advertising is generally a form of persuasive communication and uses language strategies, 

symbols, images, music and sound to change consumer behavior towards goods and services. It 

also uses attitudes and trends and adopts new consumer values. The audience is on every side and 

uses positive and sometimes negative values and patterns. As well as the adoption of persuasive 

methods and strategies in advertising messages. Hence, the research problem of our study was 

formulated, which is the extent to which persuasion strategies can be employed. In educating the 

student public about the ethics of digital advertising by describing one of the communication 

activities that aims to influence the behavior of the consumer and convince him to purchase goods 

and commodities. By conducting a scientific experiment on a group of students from the 

Department of Information / College of Arts / University of Anbar, which consisted of (30) items, 

it was reached There are scientific differences in favor of persuasive methods and their role in 

developing public awareness of the ethics of digital advertising and the extent to which they are 

taken into account in the content in building the advertising message, which gives clear and 

positive indications regarding the importance of the active and positive role of persuasion in 

achieving the goal of digital advertising in particular. 
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 مقدمةال

لأعدشك ايمك  القو  اك ا عشنال اليوك هي امر اا ع جدا وموجود في عددد كبيدر مد  وردا ب     

 ا ً كدذلك ح ل دا فدوالدقليدية والحديثة .واذا بدأنا بدعداد الأمك ة الدي تدواجد فيهدا ا عشندال فسيدضد

واصدب ع الداديدة ا ندشا  والد وع .فهي موجودة في المجشل والصحف وموا ع ا ندرنت وموا 

م ( وبدذا فهدو يعدد مد  اهد44،ص2011بياب،ا جدماعي على حد رواء ،الى غيرها م  الورا ب.)

مد   ورا ب ا تصا  بي  م دجي او مقدمي السدلع او المددمال وجمهدو  المسددهلكي  فدي الأردواق

 تاييدرو بب الشركال الماصة ،وخاصة ا ردهشكية م ها .كما اندش يلعدب دو ا مهمدا هدفدش تعدديب 

تجددد  الأنمدداة السددلوكية لمسدددمدمي فلددة السددلعة مدد  اتجدداه الددى اخددر ولصددالح الشددركة المعل ددة .و

خرى ا اا ة الى اك اكب ومحدوى الررالة ا عشنية يمدلف م  رلعة الى اخرى وم  ارواق  

ومدددد  دو ة حياتيددددة للسددددلعة نفسددددها  خددددرى .بالإضددددافة الددددى خصددددا ص المسدددددهلكي  ال فسددددية 

  ( ومدد170،ص 2007ورددا ب ا عددشك المداحددة وتكرا يددة اردددمدامها )العددالم،والديموغرافيددة و

مراعداة الجدير بالذكر اك ا عشك ك شاة اتصالي مطالب باك يلدزك باخش يدال صدياغة  ردالدش و

يد  تكدوك مصدا ية المضموك المقدك م  ناحية مزايا السلعة والمميزال الدي تقددمها للمسددهلك بح

و اك تدد جح فددي كسددب لقددة الجمهددو  و  تسددبب عزوفددش عدد  ا د دداء السددلعة حقيقددة ووا عيددة يمكدد  ا

ع المدمددة خاصددة مددع تزايددد دعددوال الجمهددو  بعدددك مصدددا ية الررددالة ا عشنيددة فددي يددب المجدمدد

 دروندي ا ا فدراضي ،اذا ما علم ا اك خاصية )الدجريب للسعلة ( لم تداح فدي يدب ا عدشك ا لك

اخدرى  مما يثير ااكا ل علمية ممك  اك تكوك موضوعا لبحدو  ة،بعد اردهشك الم دج او السلع

 فددي مجددا  ا عددشك واخراجددش وا ردداليب الدددي يدبعهددا والصددو  الدددي يسدددمدمها لب دداء مضددموك

  رالدش ا تصالية .

 

 مشكلة البحث اولا:

المبراء تحديد مشكلة البح  العلمي م  الأمو  المهمة لد اردها ومعالجدهدا وا رددعانة بديعد      

الممدصي  والمؤهلي  في البح  والحصو  على وجابال علمية مق عدة لعددد مد  الأردللة ال  ريدة 

و ك المشددكلة العلميددة هددي ( .24،ص 1999الدددي تددرتبو بموضددوع البحدد  )عبيدددال واخددروك،

أراس العمب العلمي، الذي يؤدي الى أيجاد حلو  لمشكشل تواجش الباحثي ، وأخرى تضاو على 

لمدلقي  الذي  يسدعوك الدى تعرضدهم للوردا ب ا تصدالية الممدلفدة ضدم  اةدا  مد  الدوعي تفكير ا

والإد اك الددذي يسدداعدهم علددى اتمدداذ القددرا  ا صددوب يشددمنها وبسددبب هددذه ا هميددة ألكبيددرة فددمك 

و وع ألباح  أي باح ، في أي نوع م  انواع القلق والدهيب وعدك ا رددقرا  الدذه ي وضدبابيدش 

ل جاحش، باعدبدا  اك هدذه الحيدرة هدي د جدة مدقدمدة مد  الدفكيدر العلمدي المركدز  هو امر مطلوب

الذي ي باي على الباح ، أي باحد ، تقبلدش، وعددك الحيداد ع دش الدى اك يصدب بدفكيدره المد  م الدى 
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(.لددذا فقددد تددم تحديددد 29،ص1999)عقيددب،ا ندبدداه الددذي يقددوده الددى ا خديددا  واتمدداذ القددرا  بيقي 

مدددى ومكانيددة توييددف اردددراتيجيال ا   دداع فددي توعيددة بدسددا     دديم يدمثددب ب )مشددكلة البحدد  

 جمهو  الطلبة بمخش يال الإعشك الر مي .

 

 اهمية البحث ثانيا:

 علدى جددة أك بياك أهمية البح  بال سبة للمعرفة العلمية يعد أو  خطوة للباح  في خطدش فيبدره 

 تدمثب اهمية هذا البح  في: علمي، آذالالموضوع وما يحملش م   يم في مجا  البح  

يدة ع فدي توعح  م  البحو  القليلة الدي تد او  امكانية توييف ارددراتيجيال ا   دا.يعد هذا الب1

 ا عشك الر مي.   بمخش يالجمهو  الشباب 

علقددة . يمثددب هددذا البحدد  اضددافة الددى المكدبددة ا عشميددة العرا يددة فددي مجددا  الد ارددال المد2  

 موا ع الدواصب ا جدماعي. بإعشنال

 

  في:تدجلى أهداا البح   أهـداف الـبحـث: ثالثا:

 توضيح ارم الدمليرال الدي يما رها الإعشك الر مي على رلوك المسدهلك  .1

يدف اجراء اخديا  تجريبي لمعرفدة اردهاك ارددراتيجيال ا   داع فدي نشدر الدوعي والدعر .2

  الر مي.بمخش يال الإعشك 

 

 البحث ومجالاتهحدود  رابعا:

 وهي: ـيدحدد البح  الحالي بالمجا ل الدي تضم دش 

 أ.المجال المكاني

حاف دة تقدع ضدم  م ا عدشك، وهدي/  سم  الآدابضم المجا  المكاني للبح  جامعة ا نبا  /كلية 

مدي ددة المحاف ددال العرا يددة تقددع باتجدداه الاددرب مدد  ال احيددة الجارافيددة عاصددمدها ) أحدددا نبددا  

 الرمادي( 

 المجال الزماني ب.

نجداز وهي المددة الددي ارددار ها ا 2023 /1 /20 /5المجا  الزماني لموضوع الد ارة م   دتحد

 ا ردما ة واجراء الدجربة العلمية باخدبا يها القبلي والبعدي.

 بشريالمجال ال ج.

 ا نبا ./ جامعة  الآدابتحدد المجا  البشري للبح  بمجموعة ةلبة  سم ا عشك كلية 

 

 

 

 منهج البحث وعينته : خامسا
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جريدت ام  خش  ا عدماد على ةريقة تجربة بمسددوى واحدد  الدجريبي،اردعمب الباحثاك الم هج 

ردة، مفد( 30)/جامعدة ا نبدا  بلدو  وامهدا  على مجموعة مد  ةلبدة  سدم ا عدشك فدي كليدة ا داب

يمددا فتلقددوا د وس اوليددة فددي مجددا  علددوك ا عددشك وا تصددا  واكدسددبوا نوعددا مدد  المعرفددة  كددونهم

 يمص ا عشك بشكب عاك وا عشك بشكب خاص خاصة واك الدجربة اجريت على ةلبة المرحلدة

اد كمقددر  د ارددي الددى جانددب مددوالرابعددة مدد   سددم ا عددشك كددونهم حاليددا يد رددوك مددادة ا عددشك 

  العرا ية.اعشمية اخرى وهي جزء م  الم هج المعدمد في كليال وا ساك ا عشك 

 

 النظري  الإطار

 تعريف الاعلان سادسا:

فها يعد ا عدشك مد  الويدا ف الهامدة والمدؤلرة فدي نجداح الم  مدال والشدركال فدي تحقيدق أهددا

قي فدددي اداة محققددة لش تفدداع بمسدددوى ا داء الدسددوي الدسددويقية والدرويجيددة الممططددة باعدبددا ه

صدة ( اذ يعمب على تزويد الجمهو  بالحقدا ق والمعلومدال الما62،ص 2004الم  مة .)البكري،

داا بالمدمال الدي تقددمها الم  مدة او الشدركة فضدش عد  اندش ريارددها وتطو هدا فدي تحقيدق اهد

اك بددل ا عددشك ،اذ ااددا  احددد البدداحثي  المجدمددع .ولقددد تطر ددت تعددا يف عديدددة الددى ماهيددة صددفا

واردطة ا عشك هو )هو الوريلة غير الشمصية لدقدديم ا فكدا  والددرويج عد  السدلع والمددمال ب

( ويذهب باح  أخر الى انش )ادكب مد  13،ص 2000جهة معلومة مقابب اجر مدفوع .)الصح ،

جهددة ذي يدددم فيدش تحديدد الأادكا  ا تصدا  الايدر امصددي ،المددفوع الدثم  ) اي غيددر مجداني ( الد

( ويددرى تعريددف أخددر لشعددشك بانددش )كافددة الجهددود ,charlesandothers,2000المعلدد  ع هددا)

 ب ا تصددالية والإعشميددة غيددر الشمصددية المدفوعددة الددثم  والدددي ت شددر أو تددذاع مدد  خددش  ورددا

حثدش ا تصا  وت هر م  خشلها امصية المعل  بهدا تعريف جمهو  معدي  بمعلومدال معي دة و

 الم  مالعلى القياك بسلوك محدد وتلجم ولى هذه الجهود جهال م  مال الأعما  الهادفة للربح و

 ( ويضديف تعريدف اخدر صدفة ا   داع25،ص 2002غير الهادفة للربح وكذلك الأفراد)الحديدي،

ي  لشعشك فيعرفش بمنش )اتصا  غير امصي مددفوع الدثم  موجدش الدى جمهدو  القدراء والمشداهد

مك  القدو  ي،( وبذا 12ص، 2001دمعي     اعهم او الدملير فيما يدعلق بالم دج( . )ابوفا ة،والمس

 وهي: ــــــا عشك يدسم ببع  المصا ص المشدركة بي  الدعا يف  وك

 انش اتصا  امصي مدفوع الثم  ت هر فيش امصية المعل . .1

 انش يسعى الى ا  اع الجمهو  بفكرة او م دوج ما . .2

ي هددر فددي الورددا ب ا عشميددة المطبوعددة والمر يددة علددى حددد رددواء مددع مراعدداة ةبيعددة  .3

 ا راليب ا خراجية للررالة ا عشنية في كب وريلة م  هذه الورا ب. 

 

 

 اهداف الاعلان سابعا:
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هدداا يمك  القو  اك ا عشك يمدلك عدد م  ا هداا يسعى الى تحقيقهدا ومد  بدي  هدذه ا 

 (270، ص 2009:)الشربي ي،هي 

ا جددذب اندبدداه الجمهددو  مدد  خددش  الدق يددال الدددي يسدددمدمها حدددى يدجددش الجمهددو  المسدددهد .1

 لموضوع ا عشك.

غددرس فكددرة موضددوع ا عددشك فددي  اس الجمهددو  المسدددهدا،م  خددش  الدركيددز علددى  .2

 احدياجال هذا الجمهو  والا ة دوافعش.

ك دددي يقدداوك الم افسددة بددي  موضددوع هددذا ا عددشا  دداع الجمهددو  المسدددهدا بقيمددة الفكرة،ح .3

 وغيره م  ا عشنال الم ايرة.

ا ادداد المدلقددي الددى المكدداك الددذي يمكدد  لددش اددراء السددلعة موضددوع ا عددشك بمع ددى جعددب  .4

 الجمهو  المسدهدا يعمب في اتجاه معي .

 تكددوي  اتجاهددال وتفضدديشل معي ددة لدددى المسدددهلك نحددو السددلعة او المدمددة المعلدد  ع هددا .5

 (165 ص، 2004)العادلي،

و وتدميددز اهددداا ا عددشك بصددفال لش ،ا ولددى بمنهددا مسدددمدة مدد  الأهددداا العامددة للشددركة ا

بو بطدو  الم  مة ،وت سجم معها وتعمب في يلها،و  يمكد  اك تد دا   معهدا .والثانيدة :انهدا تدرت

:اندش  ة ،والثالثدةو صر للفدرة الزم يدة الددي تاطيهدا ،فدكدوك ه داك اهدداا ةويلدة ا جدب ،و صدير

 ب يمكدد  اعدبا هددا اهدددافاً لعمليددال ا تصددا  الدددي  تما رددها الم  مددة ،وتسددعى مدد  خددش  ورددا

 (34،ص 2007ا تصا  لمدمة ا هداا نفسها الدي وضعت لشعشك.)الشعراوي،

 

 اساليب الاقناع الاساسية في مضامين الاعلان  ثامنا:

شنيدة عدمددة فدي ب داء مضدموك الرردالة ا عتدمثب اراليب ا   داع مد  اهدم ا رداليب الم

بوصفش مضموك موجش  حدا  تاليير وتاييدر ايجدابي فدي ذهد  الجمهدو  المدلقدي ومد  

 (103، ص 2023)عباس، ـب: اهم اراليب ا   اع تدمثب 

ضدح ويع ي الدربو بدي  الم ددج او السدلعة وانجداز معدي  وهدو امدر ايجدابي ويد :الربط.1

 =كوكا كو (. )ا ررةبع  الم دجال مثب  ذلك م  اعا ل

ة يشددير هددذا الدك يددك الددى اك جميددع المسدددعملي  للم دددج يركبددوك عربدد :عربةةة المنةةتج.2

 داخلها.وا عشك بمثابة دعوة للقفز وا نضماك  خاصة بش،

اردددمداك ااددماص مدد  ذوي الم هددر الحسدد   :الاشةةصاص مةةن ذوي المظهةةر الحسةةن.3

 )اعشندال لدوكم ودوا( تحدرص علدى ايهدا  جمدا  مد  يجذب اندباه الجمهدو  فمدثش

 يسدعمب الم دج.

تش تحاو  هذه الدق ية ا  اع الجمهو  بشراء الم ددج عد  ةريدق  ادو :رشوة الجمهور.4

 مثب تقديم خصم او كوبوك او هدايا مجانية. وضافيبشي 
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ي العددادهدو ندوع مد  اندواع الشدهادال الوا عيدة عد  الم ددج  ك الجمهدو   :المشةاهير.5

 المشاهدي . بآ اءك ايميب لشهدم

مبدراء يعد نوع م  انواع الشهادال الوا عية ع  الم دج حيد  يعدمدد علدى ال :الصبراء.6

 ع ها.لدقديم المشو ة للجمهو  في ا اياء الدي   يعرفوا 

عر ردهذه الدق ية على تقديم الرردالة الموجهدة بوضدوح فدي  د. تعدمالواضحةالمطالب .7

 المميزة.في المكونال  الم دج او
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 الجانب الميداني للبحث 

 ( يوضة  اجابةات المبحةوثين علةر فقةرات الاسةتبانة قبة  اجةراء التجربةة1)جدول 

 العلمية 
 العبا ال ل 

 الورو   اتفق محايد اتفق
نسدددددددددددددددبة 

 ا تفاق

نسددبة عدددك 

 ا تفاق

اتجدددددددددداه 

 ا جابة

تهةةتم الاعلانةةات المعروضةةة علةةر مواقةةع التوا ةة   1

 الاجتماعي بالشك  علر حساب المضمون 
 محايد 27.8 72.2 2.167 8 10 12

الاعلانةةات علةةر مواقةةع التوا ةة  الاجتمةةاعي تمتلةة   2

 تصميم بشك  جذاب فقط 
 محايد 27.8 72.2 2.167 8 10 12

تتضةةةمن بعةةةن الاعلانةةةات معلومةةةات تفتقةةةد الةةةر   3

 المصداقية احيانا 
 محايد 28.9 71.1 2.133 9 9 12

تسةةةةتعين اعلانةةةةات مواقةةةةع التوا ةةةة  الاجتمةةةةاعي  .4

بالشصصةةيات المشةةهورة لاقنةةاع الجمهةةور باهميةةةة 

 اقتناء السلعة اوالصدمة 
 محايد 32.2 67.8 2.033 13 10 9

الرسالة الاعلانيةة الصا ةة بمراكةز التجمية  تحتةاج  .5

الةةر توضةةي  الاثةةار الجانبيةةة المترتبةةة علةةر اجةةراء 

 العمليات التجميلية ان وجدت 
 محايد 28.9 71.1 2.133 10 7 13

مةةن الضةةروري اختيةةار شصصةةية الطبيةةب المصةةت   .6

عند تصميم الاعلان المضمن فةي مقةاطع اليوتيةوب 

 خا ة الاعلان الطبي 
 اتفق 21.1 78.9 2.367 5 10 15

ارى ان بعن اعلانات مواقةع التوا ة  الاجتمةاعي  .7

 لا تلتزم بابعاد اخلاقيات الاعلان 
 اتفق 14.4 85.6 2.567 2 10 18

تحةةاول اعلانةةات مواقةةع التوا ةة  الاجتمةةاعي ربةةط  .8

المكانةةةةةة الاجتماعيةةةةةة والتمييةةةةةز باقتنةةةةةاء السةةةةةلعة 

والصدمةةةةةة مةةةةةن قبةةةةة  مسةةةةةتصدم مواقةةةةةع التوا ةةةةة  

 الاجتماعي 

 محايد 25.6 74.4 2.233 3 18 9

بعةةن الاعلانةةات علةةر مواقةةع التوا ةة  الاجتمةةاعي  .9

تقةةةةدم منتجةةةةات طبيةةةةة متعلقةةةةة بالشةةةةباب مةةةةن دون 

 مصت  مشورة طبيب
 اتفق 14.4 85.6 2.567 4 6 20

مواقةةةع التوا ةةةة   الاعلانةةةات علةةةرارى ان بعةةةن  10

الاجتمةةةةةاعي لا تلتةةةةةزم بتقةةةةةديم الشةةةةةروط المتعلقةةةةةة 

 باستعمال السلعة او الصدمة 
 اتفق 10.0 90.0 2.700 صفر 10 20
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 العلمية ( يوض  اجات المبحوثين علر فقرات الاستبانة بعد اجراء التجربة2جدول )

 

 ال جراء اخدبداأكاك   بد م   والبعدية( )القبليةوبال  ر الى البيانال المدحققة م  خش  الدجربة 

 ي  ايهرلاحصا ية  يها  الفروق وبياك مدى نجاح الدجربة ) علمياً( الدي أجراها الباحثاك ،ح

( بشداك بحد ( وجدود اتفداق مد   بدب ا فدراد )عي دة ال2ال دا ج بعد اجدراء الدجربدة وفقدا لجددو  ) 

ة الدوعي العبا ال الدي تضم دها اردما ة ا رددبانة وتدمحدو  حدو  دو  ارداليب ا   داع فدي ت ميد

 الجمهو  باخش يال ا عشك 

 

 

   اتفق محايد اتفق العبا ال ل 
 الورو

نسددددددددددددددبة 

 ا تفاق

نسبة عددك 

 ا تفاق

اتجددددددددددددداه 

 ا جابة

تهةةةتم الاعلانةةةات المعروضةةةة علةةةر مواقةةةع التوا ةةة   1

 الاجتماعي بالشك  علر حساب المضمون 
 اتفق 15.6 84.4 2.533 1 13 16

الاعلانةةةات علةةةر مواقةةةع التوا ةةة  الاجتمةةةاعي تمتلةةة   2

 تصميم بشك  جذاب فقط 
 اتفق 15.6 84.4 2.533 2 11 17

تتضةةةةةمن بعةةةةةن الاعلانةةةةةات معلومةةةةةات تفتقةةةةةد الةةةةةر   3

 المصداقية احيانا 
 اتفق 18.9 81.1 2.433 3 12 15

تسةةةةةةتعين اعلانةةةةةةات مواقةةةةةةع التوا ةةةةةة  الاجتمةةةةةةاعي  .4

بالشصصيات المشهورة لاقناع الجمهور باهمية اقتناء 

 السلعة اوالصدمة 

 اتفق 11.1 88.9 2.667 2 7 21

 الرسالة الاعلانية الصا ة بمراكز التجمي  تحتةاج الةر .5

 توضي  الاثار الجانبية المترتبةة علةر اجةراء العمليةات

 التجميلية ان وجدت 

 اتفق 14.4 85.6 2.567 2 10 18

من الضروري اختيار شصصةية الطبيةب المصةت  عنةد  .6

تصميم الاعلان المضمن فةي مقةاطع اليوتيةوب خا ةة 

 الاعلان الطبي 

 اتفق 11.1 88.9 2.667 2 7 21

ارى ان بعن اعلانةات مواقةع التوا ة  الاجتمةاعي لا  .7

 تلتزم بابعاد اخلاقيات الاعلان 
 اتفق 20.0 80.0 2.400 3 13 14

تحةةةاول اعلانةةةات مواقةةةع التوا ةةة  الاجتمةةةاعي ربةةةط  .8

ة المكانة الاجتماعيةة والتمييةز باقتنةاء السةلعة والصدمة

 من قب  مستصدم مواقع التوا   الاجتماعي 

 اتفق 12.2 87.8 2.633 1 10 19

بعن الاعلانات علر مواقع التوا   الاجتماعي تقةدم  .9

 منتجات طبية متعلقة بالشباب من دون مشةورة طبيةب

 مصت 

 اتفق 11.1 88.9 2.667 4 3 23

مواقةةةةةع التوا ةةةةة   الاعلانةةةةةات علةةةةةرارى ان بعةةةةةن  10

ل الاجتماعي لا تلتزم بتقديم الشروط المتعلقةة باسةتعما

 السلعة او الصدمة 

 محايد 23.3 76.7 2.300 5 12 13



 (158)  ........... الرقمي بأخلاقيات الإعلانتوظيف استراتيجية الاقناع في تنمية وعي جمهور الشباب 
 

                    

 
Kufa Journal of Arts 

March 2024. No. 59, P 150 - 160 

Faculty of Arts, University of Kufa. 

ISSN (Print): 1994-8999, ISSN (online): 2664-469X. DOI Prefix: 10.36317 

 

 مجلة آداب الكوفة

 160-150، ص م2024 آذار، 59د العد

 ، جامعة الكوفةدابكلية الآ

 وبعد( )قب ( يوض  الفروق المتحصلة من التجربة العلمية 3جدول )

 الدجربة
Mean الوردددددددددو (

 الحسابي ( 

)ا نحدددددددددددددددددددراا 

 .Stdالمعيددا ي(

Deviation 

t 
) د جدددددة الحريدددددة 

df 
Sig. (2-tailed)  القرا 

 229384. 2.30670  بب
 يوجد فروق 040. 9 2.398

 127590. 2.54000 بعد

 

ت ميدة  ( وجود فروق ذال د لة احصا ية بشاك دو  ارداليب ا   داع فدي3يوضح الجدو  )        

بلددو المدورددو الحسددابي  بددب اجددراء  الددوعي جمهددو  الشددباب باخش يددال ا عددشك الر مي،حيدد 

هميدة ( مما يعطدي مؤادر علدى ا2,54( وبعد اجراء الدجربة ) 2.30الدجربة لمجموع ا جابال ) 

 الرردالة هذه الأراليب في تقدديم المعرفدة وتوضديح أهميدهدا فدي كيفيدة تفسدير المعداني الكام دة فدي

شدكب عشنيدة بشدكب خداص يهددا با عشنية فمضموك الررالة ا تصالية بشكب عاك والرردالة ا 

 أراري الى تحقيق تالير ممطدو ومقصدود فدي نفسدية الجمهدو  المسددهدا ممدا يجعلدش  داد  علدى

ج تب ددي او اددراء الم دددج الجديددد،كوك الوردديو ا تصددالي الجديددد فددري أردداليب حديثددة فددي اخددرا

ى عددالي ا عددشك بشددكب عدداك وم حددش مميددزال اتصددالية اكثددر مك هددا مدد  تحقيددق ا  دداع وبمسدددو

لد ارال اقد البت بالمضموك المقدك أذا ما تمت المقا نة بي ها وبي  الورا ب الإعشمية الدقليدية .فل

مميدزال  الحديثة اك مع م المؤرسال والشركال تلجا الى ا عشندال ا لكدرونيدة لمدا تمدلكدش مد 

هدا قددك مد  خشلاتصالية الى جانب رعة ا ندشا  وتزايد معد ل تعدري الجمهدو  للمضدموك الم

كونهدددا ت هدددر بصدددفة اليدددة موجهدددة مددد   بدددب خوا زميدددال الموا دددع وفقدددا للسدددمال الديموغرافيدددة 

 بددى  ايدشوا هدمامال مما يجعب الجمهو  اماك كم ها ب كبير م  هذه ا عشنال يدفاعب معهدا وي

 فيها بشكب مباار وأحيانا يدمذ  را  ارا ي مباار با د اء السلعة والمدمة .
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 باحثان(اعداد ال )منالنموذج المتبع في التجربة العلمية في اختبار دور الاساليب الاقناعية 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نتائج البحث

علدددى موا دددع الدواصدددب  للإعدددشك مفدددردة يدعرضدددوك( 30) .جميدددع افدددراد عي دددة البحددد 1

 ا جدماعي.

رددالة الر.ا تجدداه العدداك كدداك لمدددى )اتفددق( وفقددا  جبددال افددراد عي ددة البحدد  ازاء عبددا ة )2

ى اجدراء ا عشنية الماصة بمراكز الدجميب تحداج الدى توضديح الآلدا  الجانبيدة المدرتبدة علد

 العمليال الدجميلية اك وجدل(.

اعي ( مفردة م  مفردال عي ة البح  الى اك اعشنال موا ع الدواصب ا جدمد14.ااا ل )3

 اخش يال ا عشك الر مي الماصة بش وفقا للمواليق ا عشنية. بمبعاد  تلدزك 

 ميدة ت.ايهرل ندا ج الدجربة العلمية وجود فروق لصالح ا راليب ا خش يدة ودو هدا فدي 4

 الر مي.ا عشك   يالبمخشالوعي لدى الشباب 

 

الرقمي واهميته  بالإعلاناعداد محاضرة علمية تضمنت التعريف  

ومميزاته الر جانب ذكر بعن الامثلة من الاعلانات الالكترونية 

 الطبية. التجمي  والاعلاناتميزة مث  اعلانات مراكز لما

ضبط المتغيرات واجراء الملاحظة علر مجموعة العينة وملاحظة 

التاثيرات التي تحدثها المعلومات المقدمة من خلال ملاحظة 

 مستوى الاجابات المقدمة قب  وبعد اجراء التجربة كمستوى اول

تركيز المحاضر علر تبني الشصصية المشهورة بو فه شص  

الامثلة علر ذاتيته بو فها استاذ متصص  قادر علر  مؤثر وتركيز

الاقناع تنمية الوعي باهمية اتباع اساليب  محدد بهدفاحداث تاثير 

 في الاعلان  المتبعة
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 مصادر البحث

 

ة اديا، المؤرسد دد. محمد ا عدشك، ترجمدةمددخب الدى رديمياء  (،2011جونالاك، ) . بياب،1

 لب اك بيرول، الجامعية للد ارال وال شر،

 رة،دا  ال هضدة العربيدة، القداه ا عشندي،فدي ا تصدا   (، مقدمة2007) لالعالم، صفو.2

 مصر

 واعددالعلمدي، القالبحد   (، م هجية1999)عقيلة  محمد، مبيضي  نصا .عبيدال محمد، ابو 3    

 ا  دك عماك، للطباعة،وا ب  والدطبيقال، دا والمراحب 

 صر م ،مدبولي، القاهرةفلسفة م اهج البح  العلمي، مكدبة  (،1999عقيب )  عقيب، حسي.4

 ،قداهرةالكددب، ال السدياحية، عدالم الم شدآلفي  (، العش ال العامة2004) فؤادة . البكري،5

 مصر

والدوزيدددع، ، الددددا  الجامعيدددة للطبدددع وال شدددر ك(، الإعدددش2002فريدددد ) الصدددح ، محمدددد. 6    

 مصر ،ا رك د ية

7. Charles w.lamp.Jr,Joseph f.hair,Jr,carl McDaniel,(2000)Marketing: 

south- western  college publishing, Washington,united states. 

 مصر ،اللب انية، القاهرةالمصرية  (، ا عشك، الدا 2002)م ى  .الحديدي،8

  دك، ، ا وال شر عماك(، الدد يق الدسويقي، الأدبية للطباعة 2001. أبو فا ة، يورف )9

 ربيدة،ال هضدة الع والف دوك دا العامدة بدي  العلدوك  ل(، العش ا2009)عبير  . الشربي ي،10

 القاهرة، مصر
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